Marketingovy plan

Firma: zde napiste nazev vasi firmy, nebo vase jméno. Rok: 2012

Produkty, sluzby: | Napiste seznam produktt a sluzeb, na néZ se letos chcete zvIast soustredit.

Formulujte jednou vétou, co vase firma déla a jaky to ma smysl (napft.: spojujeme lidi,

Poslani: . N .y .y, o , v .
ddvame drevu tvar, déldme kuchyné, u¢ime lidi zachdzet s penézi...).

Jak vidite svou firmu za tfi roky? Co bude jinak? Co povaZujete za duleZité? (napf.:
Vize: predni ¢esky vyrobce kovoobrabécich strojli, preferovany zaméstnavatel na Vysocing,
vyrobce oblibeného nealkoholického piva).

Jeden plan = jeden hlavni cil. Mél by byt jasné specifikovany, méfitelny, dosazitelny,
Hlavni cil: motivujici a terminovany. Jeho hodnotu zkuste vyjadfit v penézich (napf. do roka
zvysit obrat firmy o 10 %, za 8 mésicl zdvojnasobit Cisty zisk).

Hlavni cil si mGZete rozlozit na nékolik dil¢ich milnik(, které mohou motivovat a
Dil&i cile: podporovat k jeho dosazeni, nebo umoznit hlavni cil |épe méfFit. (Napf. rist
navstévnosti webu nebo pocet telefonickych poptavek).

Popiste, kdo kupuje vase vyrobky a sluzby, a na koho se chcete ve své komunikaci
Cilova skupina: obracet. Svou cilovou skupinu specifikujte do detail(. Kolik je jim let? Jsou to muzi
nebo Zeny? Kam chodi? Na ¢i nazor daji?

Silné stranky: (jsou pozitivni a miZete je ovlivnit) Slabé stranky: (jsou negativni a mlzZete je ovlivnit)
Faktory, které pfedstavuji vyhodu oproti Mista, kde ma vase konkurence navrch (napf.
konkurenci a umoznuji ziskat misto na trhu horsi chut vyrobkd, vyssi provozni naklady,
(napf. kvalifikovany tym, vysoky trini podil...). provozovna mimo dosah MHD...)

PrileZitosti: (jsou pozitivni a nezavisi na vas) Hrozby: (jsou negativni a nezdvisi na vas)

Zde napiste vnéjsi udalosti a externi vlivy, které Tady napiste jevy, jeZz nezplsobujete, ale presto
ocekdvate a které mohou ovlivnit vase mohou vase podnikani ohrozit (napt. zvyseni
podnikani (napf. sniZzeni spotiebni dané, nova DPH, vstup levnéjsi konkurence na trh, nizsi
zakonna Uprava, veletrh...). kupni sila...)

Strucnd véta, ktera popisuje cestu, kudy se chcete dostat k vytéenému cili. (Napf.
Strategie: oslovime predsedy bytovych druZstev, budeme motivovat zékazniky k navstévé
prodejny, optimalizujeme webové stranky pro snazsi vyhledavani).

Strategii si vtomto bodé rozdélte na jednotlivé konkrétni kroky. (Napf. v dubnu se

Taktika: zG¢astnime oborového veletrhu, v Gnoru vydame tiskovou zpravu...).

Stanovte si objem financi, které pro naplnéni svych cil( budete potfebovat. Rozpocet
Rozpoget: si rozepiste na jednotlivé poloZky (napf. marketingové poradenstvi, web, PR, inzerce).
Urcete si ¢astku, kterou za jednotlivé aktivity hodlate vynaloZzit.

Urcete si, jakym zplisobem a jak Casto budete plnéni planu kontrolovat (napt. jednou

Kontrola: za tyden projdete obchodni vysledky, zkontrolujete navétévnost webovych stranek...).
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